A geracao da

internet ndo esta

nem ai para o “velho”
papel-moeda: jovens
j4 recebem a mesada
diretamente no
cartao de crédito
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m 2002, o entdo senador democra-

ta Paul Sarbanes deu inicio a uma

das mais barulhentas investiga-
¢des parlamentares do setor financeiro
americanoc. Em foco. a estratégia de
marketing das administradoras de car-
toes de crédito para conguistar publicos
cada vez mais jovens. Um dos aspectos
mais criticados fo1 o fato de as operado-
ras emitirem cartbes a menores de idade,
muitas vezes estudantes do colegial e
até mesmo do ginasio, sem exigir nenhu-
ma autorizacdo de algum superior ou

H

responsavel. Por tras dessa agressiva
campanha comercial estava uma consta-
tacio preocupante: com base ¢m pesgui-
sas minuciosas. as administradoras per-
ceberam que os jovens gastam mais se
05 pais ndo virem a fatura nem constata-
rem, por outros meios, o volume de seus
gastos. A mvestigacdo resultou em pro-
gramas mais eficientes de orientacdo
aos jovens sobre 0 que veio a chamar-se
“endividamento responsavel™.

() Brasil ainda nio deparou com
essa questao. Nio ainda. Os jovens
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MNos Estados
Unidos, o senador
Sarbanes investizou
a estratégia dos
bancos de empurrar
cartoes para
adolescentes sem
o conhecimento
dos pais: a acao
resultou em
campanhas de
esclarecimento

DE OLHO

NA FATURA

O empresario
paulista Everaldo
Berzonzoni diz
ter conseguido
controlar melhor
os gastos do
filho Flavio
desde que
decidiu pagar

a mesada do
rapaz com o
cartao de
crédito
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estdo na mira das operadoras de car-
toes. A disputa pela conquista de
novos clientes ja esteve concentrada
nas classes A e B, migrou para as fai-
xas de menor poder aquisitivo e. ha
trés anos, chegou aos universitarios.
Agora. a briga ¢ pelos adolescentes.
Por enquanto, os instrumentos dessa
disputa sdo civilizados — permitem
aos pais controlar melhor os gastos
dos filhos. A ultima das operadoras é
a criacdo da mesada plastificada. A
1déia foi feita sob medida para agradar
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a garotada: em vez de receber dos pais
as anacronicas cedulas de papel-moe-
da. a geracdo da internet, do iPod e do
Second Life ganha um cartdo de crédi-
to para cobrir eletronicamente as des-
pesas. Para os pais, o principal atrati-
vo € a possibilidade de controlar mais
de perto os gastos dos filhos, pois o
extrato mensal detalha todas as opera-
¢oes que foram feitas.

O cartdo-mesada foi pensado para
evitar que os futuros adultos sucum-
bam, de cara, as tentacdes do consumo.
Ele funciona como um cartdo adicio-
nal, vinculado ao dos pais, mas com
um limite mensal de gastos menor.
preestabelecido. O pai define o valor
maximo de que o filho dispoe por més.
e dali ndo passa. Ndo € um cartio sem
limites”, explica Mario Mello, diretor
do Banco ABN Amro, um dos mais
animados com a nova modalidade de
negocio. A maior parte dos pais que
optam por pagar a mesada com cartdo
de crédito fixa limites entre 100 e 200
reais para os filhos gastarem por més.
Ha outra diferenca importante em rela-
¢A0 aos cartdes comuns: os de mesada
ndo permitem saques nos caixas eletrg-
nicos. As operadoras apostam que o
contato precoce com o crédito portatil
pode despertar o senso de responsabili-
dade. “Nao vamos ensinar ninguém a
educar seus filhos, mas esse cartido ¢
uma ferramenta que pode ajudar o ado-
lescente a se inserir na sociedade de
forma consciente™, diz Mello.

O empresario paulista Everaldo
Bergonzoni Junior diz ter adorado o
produto. embora mantenha a vigilancia
sobre os gastos do filho, Quando mar-
cou as passagens para que seu filho
Flavio, de 16 anos, viajasse para a Dis-
ney, em julho, ele resolven dar um
cartdo ao adolescente. “Facilitou muito
a viagem, porque ele pode pagar as
coisas sem ter de levar dinheiro. Quan-
do voltou, o cartdo assumiu o posto da
mesada”, conta. Desde entdo. a expe-
riéncia tem sido aprovada tanto pelo
pai quanto pelo filho. “Quando eu
pagava em dinheiro, nem sabia quanto
tinha dado no fim do més. Agora, tenho
mais controle e ele também. porque vé
na fatura tudo o que gastou™, diz Eve-
raldo. O garoto, porém, admite gastar
agora mais do que antes.

A pedagoga Céssia DYAquino, auto-
ra do livro Educacao Financeira:
Como Educar Seu Filho, faz um alerta
aos pais que se animaram com essa
comodidade. Segundo ela, os jovens
sdo naturalmente impulsivos e o cartio
€ um instrumento gue ndo ajuda a con-
trolar esse tipo de comportamento.
Alguns adolescentes, ao receber dos
pais um limite mensal de gastos, podem
interpretar a mensagem como se fosse
uma autorizagdo para “sair detonando™.
Isso porque. como identificou o Senado
americano, dinheiro virtual na mao de
Jovens pode resultar em desastre finan-
ceiro. Mas isso ndo chega a ser uma
exclusividade dos mais jovens. =
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